Zapisy na przedmioty opcyjne - semestr letni 2022/2023

Dziennikarstwo | st. | rok - specjalno$s¢ DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE - do
zaliczenia jeden przedmiot opcyjny - do wyboru - jeden z opcji A - limit 17 osob

Opcja A
Przedmiot: 21-DKS-S1-E2-DA-MAK - Media audiowizualne - krytyka

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentow z gtdwnymi kierunkami analizy, interpretacji i
krytyki mediéw wizualnych oraz rozwiniecie w nich umiejetnosci tworzenia szeroko
rozumianych tekstow krytycznych (wypowiedzi pisemnych, wypowiedzi ustnych i materiatéw
audiowizualnych). Podstawowy punkt odniesienia dla kursu stanowi film, w mniejszym zas
stopniu inne media audiowizualne (serial, gra wideo, komiks itp.). Poszczegdlne bloki
zostang poswiecone analizie formalnej i strukturalnej utworu audiowizualnego,
spotecznemu  wymiarowi medidw  audiowizualnych, analizie  kontekstualnej i
Swiatotworstwu.

Przedmiot: 21-DKS-S1-E2-DA-KS - Kampanie spoteczne

Zastanawialiscie sie kiedys, jak zorganizowa¢ kampanie, ktéra zacheci innych do
zaangazowania sie w sprawy wazkie dla catej spotecznosci? Jakie argumenty moga przekonac
ludzi do rzucenia palenia lub segregowania Smieci?

Odpowiedzi znalez¢ mozna podczas zajec z kampanii spotecznych!

Zajecia prezentujg sie nastepujgco: pierwsza (teoretyczna) czes¢ zaje¢ poswiecona jest
analizie problemu, druga zas (praktyczna)— wyborowi odpowiednich narzedzi komunikacji.
Dopiero po starannym dobraniu argumentédw perswazyjnych przejdziemy do najbardziej
oczekiwanej cze$é pracy - tworzenia kampanii spoteczne;j.

*Osoby uczestniczgce w zajeciach nauczg sie przygotowywac wnioski projektéw kampanii
spotecznych dla Urzedu Miasta Wroctaw i Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Dolnoslaskiego.

Dziennikarstwo | st. Il rok - specjalnos¢ DZIENNIKARSTWO AUDIOWIZUALNE - do
zaliczenia jeden przedmiot opcyjny - do wyboru - jeden z opcji A, jeden z opcji B, jeden z
opcji C, oraz jeden z opcji D - limit 17 oséb

Opcja A
Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-FE - Fotoedycja

Celem przedmiotu jest przyblizenie stuchaczom zagadnien zwigzanych z fotoedycjg oraz
pracg fotoedytora w warunkach redakcji czasopism tradycyjnych i elektronicznych. Na
pierwszej czesci zaje¢ omawiana bedzie struktura redakcji oraz miejsce w niej fotoedytora.
Studenci poznajg takze zagadnienia zwigzane z cyfrowag obrobkg zdjeé. Studenci bedg
zdobywadé umiejetnosci pracujgc na wybranym programie graficznym wykorzystywanym w
redakcjach. Na pozostatych czesciach zaje¢ przyblizone beda tajniki tworzenia szpigla,
makiety oktadki oraz zasady dobierania zdje¢ do tekstow.



Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-KS - Kampanie spoteczne

W  trakcie kursu studenci zdobywajg praktyczng wiedze z  zakresu projektowania  kampanii
spotecznych. Studenci nauczg sie projektowa¢ kampanie spotecznew oparciu o programy
prowadzone przez organizacje rzgdowe i pozarzadowe. Zostang tez zapoznani z wieloma przyktadami
dobrych i ztych praktyk w kampaniach spotecznych oraz metodami manipulacyjnymi i perswazyjnymi
stosowanymi przez reklamodawcéw. Korzystajagc z metod poznanych na zajeciach, studenci
samodzielnie przygotowuja kampanie spoteczne, poznajg mechanizmy ewaluacji projektéw oraz
sposoby promocji i komunikacji kampanii spotecznych.

opcja B

Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-SR - Spoty reklamowe

Celem przedmiotu jest teoretyczne i praktyczne przygotowanie studentéw do pracy przy produkcji
réznych typoéw spotéw reklamowych. Studenci poznajg strukture tego rodzaju produkcji, typologie,
réznice technologiczne w zaleznosci od ich formatu oraz charakter medium, ktére je emituje.
Studenci tworzg scenariusze spotéw dzwiekowych oraz audio-wizualnych, uczestniczg w ich
tworzeniu na wszystkich etapach produkcji. W ramach przedmiotu realizowany jest takze przeglad
ciekawych koncepcji reklamowych opartych na krétkich materiatach perswazyjnych.

Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-OwK - Obrazowanie w kulturze nowych mediéw

Zajecia sg poswiecone refleksji nad sposobem funkcjonowania obrazéw w kulturze wspodtczesne;j.
Analizujgc wybrane przyktady z zakresu kultury wspdfczesnej, uczestnicy kursu beda mogli poddac
dyskusji m.in. tezy J. Baudrillarda czy R. Barthesa i zastanowi¢ sie, czy faktycznie obrazy pozarty
rzeczywistos$¢ i czy sensownym jest méwi¢ o utrzymaniu opozycji przedstawienia i rzeczywistosci
niezaposredniczonej przez owe przedstawienie. Ponadto wiele miejsca zajmie analiza symboli w
filmie, analiza memodw, obrazowa estetyka kina postmodernistycznego oraz analiza przedstawien
ciata obecnych w Internecie. Oto lista wybranych tematow poszczegdlnych zajec:

1) podstawowe pojecia teorii widzenia na przyktadzie zmiany aspektu (L. Wittgenstein) oraz
kulturowego/stylowego uwarunkowania tresci percepcji wzorkowej (L. Fleck)

2) Edward Hopper — malarstwo a fotografia; konwergencja mediéw; fotografia — technika, ktéra
stata sie sztukg; technika jako wyalienowanie cztowieka (filozoficzne watki krytyki techniki
Martina Heideggera); Hopper w (pop)kulturze.

3) refleksja nad znaczeniem (w) fotografii na przyktadzie Powiekszenia M. Antonioniniego

4) mit i symbol w fotografii; fotografia — pomiedzy dokumentem a symbolem; pojecia denotacji
i konotacji; kategoria punctum. Analiza wtasnych materiatéw fotograficznych

5) ludzie i zwierzeta w filmach Ewy Borzeckiej. Przedstawianie Innych i Obcych

6) obrazowanie w mediach spotecznosciowych; od Naszej Klasy po Instagram i Tinder, czyli
zamiana cztowieka w obraz.

7) ideologia w obrazach — szkota z Birmingham; kobieta jako obiekt: od malarstwa do reklamy.
Sposoby widzenia Petera Bergera. Projekcja filmu Killing us softy

8) analiza teledyskéw w kontekscie intertekstualnosci

9) memosfera; mem jako komunikat

Sposob zaliczenia: zaliczenie ustne na podstawie przygotowanej przez siebie pietnasto minutowe;j
wypowiedzi dotyczacej lub/i zwigzanej z tematyka zajec.



OpcjaC
Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-KWA - Kreowanie wizerunku artysty

We wspotczesnym $Swiecie madre kreowanie wizerunku jest coraz wazniejszym narzedziem
do wyréznienia sie w ttumie, zbudowania swojej wiarygodnosci, rozpoznawalnosci i
niepowtarzalnosci. Dotyczy to rowniez oséb ze Swiata artystycznego: aktorek i aktoréw,
osobowosci TV, twércéw cyfrowych, muzykdéw i innych.

Dobry wizerunek musi by¢ budowany na solidnych fundamentach: kompetencjach i wiedzy,
umiejetnosciach i talencie. To nie moze by¢ tylko ,opakowanie”. Wizerunek musi
by¢ autentyczny, prawdziwy, ciekawy i inspirujacy innych.

Podczas zajeé studenci:

e dowiedzg sie jak budowac dobry i spéjnych wizerunek artysty

e dowiedzg sie z jakich elementéw sktada sie strategia budowania wizerunku

e zapoznajg sie z catym procesem jego kreowania: analizg sytuacji wyjsciowej,
okresleniem wizji, misji, wartosci

e nauczg sie, jak wcielac strategie w zycie

e beda analizowac case’y wizerunkowe wybranych oséb znanych publicznie

Zajecia bedg miaty charakter warsztatowy oparty na pracach na konkretnych przyktadach ze
Swiata kultury, sztuki, showbiznesu, filmu. Przewidziane sg réwniez goscie specjalni (artysci,
ludzie z branzy), ktérzy podzielg sie ze studentami doswiadczeniami z procesu kreowania
wiasnego wizerunku.

Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-TPI - Telewizyjne programy informacyjne

Gtéwnym celem kursu jest przyblizenie jego uczestnikom istotnej czesci rynku informacyjnego w
Polsce. W trakcie zaje¢ studenci przygotowujg prezentacje na temat wybranego programu
newsowego. Program ten jest omawiany, a tresci w nim prezentowane poddawane wnikliwej
analizie.

Uzupetnieniem zaje¢ jest wprowadzanie poje¢ teoretycznych i nomenklatury zwigzanej z
dziennikarstwem audiowizualnym.

OpcjaD
Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-DS - Dziennikarstwo sledcze

Dziennikarze $ledczy uwazani sg czesto za dziennikarska elite. Czy stusznie? W jaki sposéb
pracujg i na czym polega tak naprawde dziennikarstwo sledcze? Jakimi cudem (metodami)
dziennikarze sledczy zdobywajg jako pierwsi informacje, do ktérych czesto nie umie dotrzec
policja czy prokuratura? Czy dziennikarstwo Sledcze to przede wszystkim specyficzne
narzedzia pracy, jak ukryte kamery podstuchy etc? Wreszcie: jak uchroni¢ sie przed
niebezpieczenstwami zwigzanymi z wykonywaniem tego zawodu? Odpowiemy na te pytania
podpierajgc sie podczas zaje¢ konkretnymi przyktadami pracy dziennikarskiej (prasowej,
telewizyjnej, internetowej) i wykorzystaniem w nich konkretnych technik pracy, konkretnych
narzedzi. Czasem w sposéb witasciwy — czasem niezbyt. Ale takze z cudzych btedéw mozina
wyciggac nauczke.



Przedmiot: 21-DKS-S1-E4-DA-MiFM - Musical i film muzyczny

Wiek XX to okres, w ktérym rodzi sie najpopularniejsza forma rozrywki teatralnej, jakg jest
musical. Musical nalezy rozpatrywac¢ jako pewne zjawisko, ktére zakorzenito sie i wzrosto na
kanwie kultury amerykanskiej i jest z nig $cisle zwigzane. Musical to nie tylko wesote,
»roztanczone” komedie, ale takze zapis aktualnych zmian spotecznych stanowigcy, jak cata
kultura, istotny komentarz do rzeczywistosci. W trakcie zaje¢, bazujagc na konkretnych
przyktadach, poruszane beda zagadnienia zwigzane zaréwno ze sceniczng formg, jak i tg
filmowa. Zapraszam.

Dziennikarstwo Il st. Il rok - specjalnos¢ MEDIA RELATIONS - do zaliczenia jeden
przedmiot opcyjny - jeden z opcji A, jeden z opcji B oraz jeden z opcji C - limit 15 oséb

Opcja A
Przedmiot: 21-DKS-S2-E4-MR-SW - Socjologia wizualna

Kurs bazuje na zatozeniu, ze we wspotczesnym Swiecie, w ktdrym obraz staje sie coraz
wazniejszym zrddtem informacji, umiejetnos¢ jego analizy i interpretacji stanowi wazing
kompetencje, nie tylko dla dziennikarzy, ale i dla uczestnikdw zycia spotecznego w ogole.
Zajecia majg na celu przyblizenie studentom subdyscypliny socjologii wizualnej, zwtaszcza
charakterystyczne dla niej problemy, perspektywy i metody badawcze, oraz rozwingé
umiejetnos¢ krytycznej analizy szeroko rozumianych materiatéw wizualnych, ze szczegdlnym
naciskiem na plakaty, utwory plastyczne, fotografie i film.

Przedmiot: 21-DKS-S2-E4-MR-PZK - Praca z kamerg i mikrofonem

Uczestnicy zajec poznajg pojecia z zakresu realizacji dzwieku i obrazu oraz pracy ze sprzetem audio i
wideo. Studenci majg mozliwos¢ zaznajomienia sie z technikami rejestracji sygnatu, jego parametrami
i wiasciwosciami, a takze problemami wystepujgcymi podczas zapisu. Ponadto zajecia dotyczy¢ bedg
wymienionych ponizej dziedzin:

e typy mikrofondw iich budowa,

e dynamika, sceny dzwiekowe,

e techniki nagraniowe audio i wideo,

e charakterystyki mikrofonowe,

e problematyka fazy,

e praktyczne ¢wiczenia z mikrofonem i kamera.

opcja B
Przedmiot: 21-DKS-S2-E4-MR-MPD - Metody prezentacji danych

W czasie kursu uczestnicy zdobeda wiedze z zakresu gromadzenia, analizowania i prezentacji
danych uzyskanych w toku badan jakosciowych, a takie umiejetnosci wykorzystania
tradycyjnych form prezentacji danych oraz wykorzystania narzedzi do interaktywnej
wizualizacji danych. W trakcie zaje¢ studenci bedg realizowa¢ projekty wymagajgce
zaprojektowania informacji z uwzglednieniem strategicznego wykorzystania elementéw
wizualnych, odpowiedniej architektury informacji oraz strategii narracyjnej. Omdwione
zostanie réwniez, jak uzyskac¢ dane z réznych zrddet.

Przedmiot: 21-DKS-S2-E4-MR-BC - Brand Communication
Celem zaje¢ bedzie przedstawienie studentom rdznych elementéw kompleksowego zarzgdzania

marky i jej komunikacji. W ciggu semestru studenci zapoznani zostang z rdézinymi pojeciami
zwigzanymi z brandingiem, procesami kreowania marki, metodami badan i sposobami prezentacji



strategii brandingowych. Metodyka zajeé przewiduje uzycie rzeczywistych materiatéw dydaktycznych
w postaci case study i briefédw, co pozwoli zdoby¢ umiejetnosci niezbedne w przysztej praktyce
zawodowej.

OpcjaC
Przedmiot: 21-DKS-S2-E4-MR-SR - Spoty reklamowe

Przedmiot na studiach magisterskich zaktada prace w podgrupach i rozwigzywanie prostych zadan
produkcyjnych z zakresu kierowania procesem tworzenia krétkich form reklamowych. Celem
przedmiotu jest teoretyczne i praktyczne przygotowanie studentéw do pracy przy produkcji roznych
typow spotéw reklamowych. Studenci poznajg strukture tego rodzaju produkcji, typologie, rdznice
technologiczne w zaleznosci od ich formatu oraz charakter medium, ktére je emituje. Studenci
tworzg scenariusze spotow dzwiekowych oraz audio-wizualnych, uczestniczg w ich tworzeniu na
wszystkich etapach produkcji. W ramach przedmiotu realizowany jest takze przeglad ciekawych
koncepcji reklamowych opartych na krotkich materiatach perswazyjnych.

Przedmiot: 21-DKS-S2-E4-MR-Psl - Psychologia inspiracji — metody twdrczego generowania
pomystow

Jeden z laureatow nagrody Nobla Niels Bohr stwierdzit, ze dla postepu nie wystarczg juz pomysty
»,hormalne”, ale potrzebne sg pomysty nowe, twdrcze, niekonwencjonalne. Psychologia inspiracji i
twoérczosci to niezwykle dynamiczny nurt wspodtczesnej psychologii pozytywnej. Heurystyczne
metody generowania niestandardowych pomystow pozwalajg na znalezienie nowych , punktéow
widzenia”, niestandardowych konceptdéw, innowacyjnych podejsé. W trakcie zaje¢ warsztatowych
wezmiemy udziat w wieloetapowym treningu twdrczego generowania pomystéw, wykorzystujac
min. metody oparte o analogie i metafory takiej jak ,Circept”, gry psychologiczne Rolestorming czy
Odwrdcong burze moézgdw i inne.

Komunikacja Wizerunkowa | st. | rok - specjalno§¢ BRANDING - do zaliczenia dwa
przedmioty opcyjne - do wyboru - jedna z opcji A— limit 24 osoby

Opcja A
Przedmiot: 21-KW-S1-E2-B-AZM - Analiza zawartosci mediow

Przedmiot poswiecony jest praktycznemu zastosowaniu jednej z wiodgcych metod empirycznych w
badaniach medioznawczych - analizie zawartosci. Metoda jest wykorzystywana w badaniach
rynkowych i akademickich i moze by¢ szczegdlnie przydatna dla studentéw przygotowujacych swoje
prace dyplomowe. Kurs obejmie podstawy teorii analizy zawartosci, podstawy statystyki, praktyke
tworzenia ksigzki kodowej i analizy materiatu empirycznego, a takze poprawnej interpretacji danych.
Studenci przystepujacy do kursu powinni posiadaé¢ podstawowg umiejetno$¢ obstugi komputera.
Podczas kursu zastosowanie znajdg darmowe alternatywy dla programoéw analitycznych (np. PSPP i
jamovi). Ze wzgledu na praktyczny charakter tego kursu ocena bedzie zaleze¢ od jakosci projektu
koncowego, ktérym powinna by¢ poprawna metodologicznie analiza zawartosci wybranego zjawiska.

Przedmiot: 21-KW-S1-E2-B-IM - Influencer marketing

Influencer marketing jest z roku na rok coraz szybciej rosnacg dziedzing w ramach dziatan
brandingowych i PR-owych, z powodu czego coraz wiecej agencji podejmuje aktywnos¢ w tym
obszarze. Zajecia majg charakter praktyczny i sktadajg sie dwdch blokéw: warsztatu pracy tworcy
internetowego i wspotpracy z tworcami od strony marek/agencji. Celem pierwszej czesci zajec jest
wyposazenie studentow w kompetencje i wiedze z zakresu tworzenia tresci w Internecie, druga za$
przybliza kulisy pracy z twércami w ramach kampanii reklamowych. Udziat w zajeciach pozwala
zrozumiec specyfike influencer marketingu, jego umiejscowienie w systemie dziatan promocyjnych,
jak rowniez zapoznac sie z przyktadami dobrych praktyk.



Komunikacja Wizerunkowa | st. Il rok - specjalno$§¢ BRANDING - do zaliczenia dwa
przedmioty opcyjne - do wyboru - jeden z opcji A, jeden z opcji B - limit 22 osoby

Opcja A
Przedmiot: 21-KW-S1-E4-B-WoF - Wiedza o filmie

W czasie zajec zostang przedstawione nastepujace tresci z historii kina: podstawowe pojecia jezyka
filmu, kino nieme, amerykanskie kino lat 40., wtoski neorealizm, Polska Szkota Filmowa, kino epoki
nowofalowej, amerykanskie kino lat 60., film animowany, filmowy postmodernizm, kino
wspotczesne.

Kazde zajecia podzielone bedg na 3 czesci: prezentacja danego nurtu filmowego przez prowadzaca,
omoéwienie i analiza wybranego filmu — dyskusja w grupach oraz prezentacja i ocena zadan. Na kazde
zajecia nalezy obejrze¢ film, a na kolejne przygotowac zadanie (fotografia inspirowana filmem,
recenzja, wywiad lub etiuda teatralna/filmowa).

Przedmiot: 21-KW-S1-E4-B-KW - Ksztattowanie wizerunku na rynku ksigzki

Przedmiot zaktada bardzo praktyczne i warsztatowe podejscie do tematu kreowania wizerunku na
rynku ksigzki. W Polsce wydaje sie w ostatnich latach wiece] publikacji niz kiedykolwiek wczesniej. W
ramach omawianego przedmiotu, studenci poznajg strategie budowania wizerunku pisarzy, ksigzek
beletrystycznych i specjalistycznych, serii wydawniczych i pisarskich autokreacji. W czasie zajec
uczestnicy kursu odkryjg praktyczne case study — analizowane z punktu widzenia wydawcy, autora i
czytelnika. Przedmiot zaktada twodrcze dyskusje oraz wykonanie finalnego projektu/symulacji
wprowadzenia na rynek tytutu wybranego przez grupe. Dodatkowo w ramach zaje¢ omdwiona
zostanie specyfika polskiego i Swiatowego rynku wydawniczego, a takze — perspektywy jego rozwoju.
Przedmiot powinien usatysfakcjonowac osoby zainteresowane: promocjg, marketingiem, rynkiem
wydawniczym, twérczym pisaniem, kreowaniem wizerunku marki oraz nowymi technologiami.

OpcjaB
Przedmiot: 21-KW-S1-E4-B-NMB - Niestandardowe metody badan

Obrazy sg wszedzie. Przenikajg prace akademicky, zycie codzienne, rozmowy. S3g nieodfgcznie
splecione z indywidualng i osobistg tozsamoscig, sposobem opowiadania, stylem zycia, kulturg,
spotecznoscig i spoteczenstwem, podobnie jak ze sposobem definiowania historii, przestrzeni i
prawdy.

Codziennie spotykamy sie lub sami uzywamy zapytania: czy ‘widziates”? Lub ,stwierdzenia”
,widziatem”, ,ogladatem”. Nasze Zzycie skupione jest na ,patrzeniu”. Ogladamy sSwiat w formie
statycznych i ruchomych obraz.

Celem zaje¢ bedzie przyblizenie teorii oraz zastosowanie w praktyce analizy wizualnej i analizy
semiotycznej tekstow kultury.

Przedmiot: 21-KW-S1-E4-B-PM - Planowanie mediow

W  trakcie zaje¢ uczestnicy poznaja elementy budowania kompleksowej strategii
w kampanii promocyjnej. Kolejno zapoznajg sie z mechanizmami funkcjonowania mediow,
narzedziami w tworzeniu poszczegdlnych elementéw kampanii, rodzajami reklam oraz ich no$nikami.
Program zajec przewiduje rowniez zapoznanie studentow z procesami funkcjonujgcymi na rynku
pracy oraz ustugami zwigzanymi z planowaniem medidw w kampaniach promocyjnych.



Komunikacja Wizerunkowa | st. lll rok - specjalnos¢ BRANDING - do zaliczenia dwa
przedmioty - do wyboru - jeden z opcji A, jeden z opcji B - limit 16 oséb

Opcja A
Przedmiot: 21-KW-S1-E6-B-WTS - Wspéiczesne teorie spoteczne

Nie ma dobrego projektowania bez (dobrej) teorii. Na zajeciach bedziemy wiec czytaé¢ i dyskutowac o
najwazniejszych wspodtczesnych watkach teoretycznych mysli spotecznej. Interesowa¢ nas beda
przede wszystkim aspekty zwigzane z krytykg aktualnych sposobdw konsumpcji, styléw Zzycia oraz
narzedzi i tematdéw komunikacji.

Zahaczymy oczywiscie réwniez o dyskurs, a takze rozejrzymy sie po metaforach i mitach. Postaramy
sie przy tym nie potkna¢ za bardzo. Zajecia zostaty zaplanowane jako warsztat — inspiracjg beda
teksty Zrédtowe, materiatem to, co wida¢ wokdt nas, a z zaje¢ wyniesiemy tyle, ile wspdlnie
wydyskutujemy.

Przedmiot: 21-KW-S1-E6-B-NB - Nation branding

Wedtug Simona Anholta czasy konkurowania krajéw jedynie przy wykorzystywaniu materialnych
zasobodw, infrastruktury, czy atrakcyjnego systemu podatkowego juz minety. Obecnie ich powodzenie
na arenie miedzynarodowej zalezy takie od ich reputacji i Swiadomosci, iz ,jakos¢ jest
bezwartosciowa, jesli nie jest powszechnie rozpoznawalna”.

W celu budowania swojej pozycji na rynku miedzynarodowym kraje wykorzystujg metody i narzedzia
budowania marki stosowane przez przedsiebiorstwa. Wyrazisty wizerunek ma bowiem dla kraju
znaczenie strategiczne — od niego zalezy jego pozycja na arenie miedzynarodowej i rozwdj, ale takze
na postrzeganie wszystkiego, co z danym krajem jest zwigzane, np. produktow, ustug, miejsc itp.
Dlatego tak wazne jest wzmacnianie marki kraju i state budowanie jego przewagi konkurencyjnej, co
wydaje sie niemozliwe bez spdjnego programu promocji opartego na analizie wizerunku, jasnych
koncepcji co do kierunkdéw dziatan, a takze wykorzystania réznorodnych form komunikowania.

Celem przedmiotu jest ukazanie zaréwno teoretycznych, jak i praktycznych aspektédw ksztattowania
marki narodowej przez kraje w takich obszarach, jak m.in.: polityka zagraniczna, kultura, turystyka i
gospodarka. W trakcie zaje¢ bedziemy poszukiwaé przyktadéw dobrych i ztych praktyk majacych
wptyw na marke kraju, jak réwniez sprébujemy odpowiedzie¢ na pytanie o skutecznos¢ budowania
Swiadomosci marki w przypadku Polski.

OpcjaB
Przedmiot: 21-KW-S1-E6-B-PR - Psychologia reklamy

Psychologia oferuje narzedzia wykorzystywane w szeroko pojetej branzy reklamowej do zwiekszania
skutecznosci komunikacji marek. Zajecia, cho¢ opierajgce sie na silnym podtozu teoretycznym, skupig
sie na metodach wykorzystania wiedzy w praktyce. Ich celem jest zapoznanie studentéw z
najwazniejszymi teoriami zwigzanymi z psychologig reklamy (od , klasykdw” po nowsze doniesienia
badawcze) oraz z mozliwosciami ich adaptacji w dalszej karierze zawodowej. Poruszane beda miedzy
innymi: reguty wptywu spotecznego Cialdiniego, heurystyki w kontekscie projektowania zachowan,
etyka technik wptywu oraz zwigzek reklamy z procesami poznawczymi, emocjami, postawami, czy
podejmowaniem decyzji zakupowych.

Przedmiot: 21-KW-S1-E6-B-MPzK - Metody pracy z klientem

Metody pracy z klientem jako warsztat, stanowig praktyczne uzupetnienie wiedzy, ktérg zdobywaja
studenci komunikacji wizerunkowej. Majgc do dyspozycji wszystkie narzedzia zwigzane z kreowaniem
marki, wizerunku czy marketingiem warto wiedzie¢ jak odnalez¢ sie na rynku, ktérego realia i zasady
dziatania nie zawsze sg jasne. Na zajeciach z metod pracy z klientem studenci dowiedzg sie jak
wyceniaé swojg prace, jak negocjowac nalezne im stawki za Swiadczone ustugi, na co uwazac i na co



zwracaé uwage przy pracy z klientem. Wspdlnie omdwimy rézne typy klientdw, biorgc pod uwage
branze, ktére reprezentujg, a takze przeanalizujemy rynek pod katem projektowania swoich
oczekiwan wzgledem pracy "w branzy". Zajecia majg finalnie za zadanie przygotowa¢ studentdw i
studentki do jak najmniej bolesnego rozpoczecia pracy jako ekspertéw i ekspertki od komunikacji.

Komunikacja Wizerunkowa I st. lll rok - specjalnos¢ COMMUNICATION DESIGN - do
zaliczenia dwa przedmioty - jeden z opcji A, jeden z opcji B - limit 13 oséb

Opcja A
Przedmiot: 21-KW-S1-E6-CD-UEX - User experience

W trakcie zaje¢ bedziemy badac i projektowaé¢ doswiadczenia uzytkownikéw produktow, ustug czy
systemow. Zajecia nie dotyczg tylko technologii, jednak przygotujg Was do wspoétpracy w branzy IT.
Bedziemy pracowac warsztatowo nad Waszymi projektami, wykorzystywac¢ zwinne metodyki rozwoju
produktéw cyfrowych, przygladad sie dyscyplinie interakcji ludzi i technologii (CHI). Wybiegniemy tez
w przysztos¢, do projektowania komunikacji z robotami spotecznymi (HRI).

Przedmiot: 21-KW-S1-E6-CD-DTP - DTP

Wizualne komunikowanie zaréwno w obrebie dziatalnosci komercyjnej jak i szeroko rozumianej
spotecznej wymaga specjalistycznych kompetencji w zwigzku z przygotowaniem komunikatu do
publikowania, w tym przede wszystkim druku. W zwigzku z tym umiejetnosci z obszaru DTP stanowig
silny atut w rekach komunikologdéw.

Ten przedmiot wdrozy Panstwa do zaawansowanego sktadu publikacji, w tym mi.in. stosowania
uszlachetnien, stosowania koloréow spotowych, przygotowaniu publikacji do impozycji, formatowania
i tamania tekstu, automatyzowania weryfikacji poprawnosci projektu, obliczania stosownej gestosci
obrazu dla konkretnych realizacji, pracy z kartg technologiczng druku i pomoze zrozumieé role
projektanta-komunikologa w procesie prepress — press — postpress.

Opcja B

Przedmiot: 21-KW-S1-E6-CD-DI- Design informacji

Design informacji od zawsze byt i wcigz jest jednym z kluczowych aspektédw procesu projektowania.
To wtasnie od odpowiedniego zaprojektowania informacji zalezec bedzie,
w jakim stopniu uda sie przekazaé/dostarczy¢ odbiorcom informacje w sposéb efektywny
i zrozumiaty. Rolg projektanta jest przetozenie, przeksztatcenie ztozonych informacji na prosty i
zrozumiaty na jezyk wizualny/wizualno-tekstowy, zaprojektowanie komunikacji w sposdb
odpowiadajgcy celom, umiejetnosciom, doswiadczeniom, preferencji docelowych odbiorcéow. W
trakcie zaje¢ realizowaé bedziemy petny cykl projektowy od zatozen wyjsciowych, poprzez
prototypowanie, ewaluacje, iteracje, az do stworzenia finalnego rozwigzania.

W trakcie naszych spotkan zajmowac bedziemy sie miedzy innymi nastepujgcymi kwestiami:

jak efektywnie komunikowaé bez stéw (gramatyka wizualna)

jak tworzy¢ unikalny jezyk wizualny do komunikowania okreslonych tresci

jak komunikowac o czasie, zmianie w czasie

jak projektowa¢ dokumenty uzytecznosci publiczne;j.

Przedmiot: 21-KW-S1-E6-CD-EP - E-publishing

Publikacje cyfrowe to znacznie wiecej niz ebooki. Dzieki mozliwosciom technicznym na urzadzeniach
elektronicznych ma sie do czynienia z publikacjami multimedialnymi, w ktérych pojawiajg sie klipy
wideo, audio, napisy, animacje i zdjecia.



W ramach przedmiotu studenci zaprojektujg publikacje multimedialng w programie Adobe InDesign,
a takze ebooki w standardach *.epub i *.mobi. Od strony kompetencyjno-technologicznej zajecia
oferujg mozliwos¢ poznania i zaprojektowania dokumentéw w oparciu o strukture i podstawowe
znaczniki XHTML, a takze uwzgledniania przeznaczenia dokumentu, w tym urzgdzen z ekranami e-ink,
dotykowymi, a takze sprzetdéw obstugiwanych standardowymi metodami wprowadzania.

Komunikacja Wizerunkowa - Il st. | rok - specjalnos¢ BRANDING - do zaliczenia jeden
przedmiot opcyjny - do wyboru - jeden przedmiot z opcji A - limit 14 oséb

Opcja A
Przedmiot: 21-KW-S2-E2-B-KS - Kampanie spoteczne

W  trakcie kursu studenci zdobywajg praktyczng wiedze z  zakresu projektowania  kampanii
spotecznych. Studenci nauczg sie projektowa¢ kampanie spotecznew oparciu o programy
prowadzone przez organizacje rzgdowe i pozarzagdowe. Zostang tez zapoznani z wieloma przyktadami
dobrych i ztych praktyk w kampaniach spotecznych oraz metodami manipulacyjnymi i perswazyjnymi
stosowanymi przez reklamodawcéw. Korzystajgc z metod poznanych na zajeciach, studenci
samodzielnie przygotowujg kampanie spoteczne, poznajg mechanizmy ewaluacji projektow oraz
sposoby promocji i komunikacji kampanii spotecznych.

Przedmiot: 21-KW-S2-E2-B-PeC - Projekty e-commerce

Umiejetnos¢ sprzedazy jest jedng z najwazniejszych, jakg w swoim arsenale powinien posiadaé
wspotczesny specjalista z zakresu PR-u, reklamy czy brandingu. Niestety w Polsce, ze wzgledéw
kulturowych, sprzedawanie kojarzy sie bardzo Zle, w efekcie czego wiele osdb rezygnuje z nabywania
kompetencji w tym zakresie.

W ramach praktycznych zaje¢ studenci zapoznajg sie z podstawowymi pojeciami z zakresu e-
commerce, poznajg najpopularniejsze modele biznesowe, jak rdéwniez zyskaja narzedzia do
skutecznej analizy rynku oraz konkurencji. Zapoznajg sie z techniczng strong prowadzenia biznesu w
Internecie, podstawami UX designu, psychologii zachowan konsumenckich oraz zarzadzaniu
lojalnoscig klienta. Przede wszystkim zas — otrzymajg inspiracje do tego, by samodzielnie zdobywa¢
kompetencje sprzedazowe i w oparciu o nie budowac swojg przewage konkurencyjng na rynku pracy.

Komunikacja Wizerunkowa - Il st. Il rok - specjalnos¢ BRANDING - do zaliczenia trzy
przedmioty opcyjne - do wyboru - jeden z opcji A, jeden z opcji B oraz jeden z opcji C - limit
22 osoby

Opcja A
Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-MR - Marketing relacyjny

Celem przedmiotu jest zapoznanie Studentéw i Studentek z zatozeniami marketingu relacyjnego z
elementami projektowania doswiadczen. W ramach zaje¢ Studenci/Studentki przygotujg autorskie
projekty dla samodzielnie wybranych (najlepiej lokalnych) marek, uwzgledniajac przy tym (i przez to)
rzeczywiste potrzeby i mozliwosci oraz aktualne problemy wybranych podmiotdéw.

Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-MJwBPI - Metody jakosciowe w badaniach probleméw indywidualnych
i spotecznych

Zajecia o charakterze warsztatowym przeznaczone sg dla wszystkich zainteresowanych psychologia
jakosciowg, przede wszystkim w jej wymiarze aplikacyjnym. Poznamy rdine metody jakoSciowe
inspirowane min. Mapami zycia J. Fowlera, Metaforg Ksigzki D. McAdamsa, Metodami narracyjnymi
D. Demetrio. Wykorzystamy inspiracje psychologiczne do analizy problemdéw nie poddajgcych sie
prostym opisom i jednoznacznym rozstrzygnieciom. Bedziemy konstruowac¢ i dekonstruowac
rzeczywisto$¢ indywidualng i spoteczna.



OpcjaB
Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-ISwB - Innowacyjny start-up w biznesie

Zajecia maja wymiar teoretyczno-praktyczny. Studenci zapoznajg sie z podstawowymi pojeciami
zwigzanymi ze Swiatem startupdw , poznajg ich globalng historie i kondycje rynku startupowego w
Polsce. Zostang zaznajomieni z rodzimym ekosystemem starupowym, strukturg finansowania
biznesdw o takim profilu i zasadami ich prowadzenia (z wykorzystaniem zewnetrznych Srodkéw lub
bez nich). Zajecia bedg bazowac na wielu réznorodnych case-studies ze zréznicowanych branz (m.in.
Medtech, FinTech, Marketplace, Saa$, loT, Al, AdTech). W czesci praktycznej studenci bedg mieli za
zadanie stworzy¢ wilasng koncepcje startupu i obroni¢ jg podczas konfrontacji z potencjalnym
inwestorem.

Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-CSR - CSR

Corporate Social Responsibility - Spoteczna Odpowiedzialnos¢ Biznesu

Celem przedmiotu jest pokazanie roli i wagi Spotecznej Odpowiedzialnosci Biznesu we wspdtczesnym
marketingu oraz mozliwosci, ktére stwarza CSR w kontekscie budowania przewagi konkurencyjnej. W
trakcie zaje¢ studenci poznajag geneze dziatan CSR, gtéwne zasady ich konstruowania jak tez
réznorodnosc¢ form, w ktérych Spoteczna Odpowiedzialno$¢ Biznesu moze sie przejawiaé. Uczg sie
samodzielnego konstruowania projektéw CSR-owych dopasowanych do profili poszczegélnych
instytucji.

OpcjaC
Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-WMiR - Wizerunek miast i regionow

Jaka jest kondycja PR-owa miast i regiondw w Polsce? Jak wypadamy na arenie miedzynarodowej? W
ramach zajec przyjrzymy sie (krytycznie!) wszelkim dziataniom promocyjno-wizerunkowo-PR(owym)
polskich miast oraz zapoznamy sie z aktualnymi trendami w public relations i promocji na przyktadzie
licznych wydarzen z zakresu kultury, sztuki i sportu.

Przedmiot: 21-KW-S2-E4-B-NNKM - Niestandardowe narzedzia komunikacji marki

Co nowego wida¢ w komunikacji marek i jak to zobaczy¢? Czego pozornie nie widaé, a przynosi
Swietne rezultaty? Dlaczego produkt, cena, dystrybucja i promocja, cho¢ brzmig niezle i stanowig
wazny punkt wyjscia, nie wyczerpujg listy zagadnien, na ktére warto zwrdci¢é uwage w procesie
zarzadzania marka? Czym wreszcie jest ekonomia doswiadczen i co ma z tym wspdlnego alarm
budzika od Starbucksa?!

Powyzsze kwestie wyznaczajg poczatek drogi, ktérg bedziemy podazaé na zajeciach. Podczas
kolejnych spotkan bedziemy mnozy¢ pytania, dzielgc sie réwnoczesnie obserwacjami i dobrymi
praktykami. Niewykluczone, ze sami co$ zaprojektujemy...

Prosze o sprawdzenie na swoich indywidualnych kontach w USOS dostepu na zapisy na opcje.
Jezeli przedmioty nie beda widoczne prosze o maila na adres: dkskw.rejestracja@gmail.com
Prosze o podanie : nazwiska, specjalnosci i numeru albumu.!

Termin weryfikacji: 13.02.2023r.0d godz. 10:00 do dnia 15.02.2022 r. do godz. 13.00

Zapisy odbywaja sie w dniach 17.02.2023r. od godz. 10.00 do 18.02.2023r. do godz. 23.59.



